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Feldbericht A} ERZGEBIRGE

Methoden:
« Telefonische Befragung (CATI)
* Online-Befragung (CAWI) — Linkversand, Online-Panel

Zielgruppen: Privatpersonen und Unternehmer im Erzgebirge, in
Sachsen, in den neuen und alten Bundeslandern

Erhebungszeitraum: 01.09.2015 bis 30.09.2015

Ricklauf:

« Bevolkerung: n=745 (CATI) + n=1799 (CAWI) => N=2544
« Unternehmen: n=230 (CATI) + n=282 (CAWI) => N=512
« Bevolkerungsreprasentative und quotierte Gewichtung
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GEDACHT. GEMACHT.

: . ®
Privatpersonen aus der Region #\) ERZGEBIRGE

Wie viele Jahre wohnen Sie insgesamt schon in der Region Erzgebirge?

M bis 5 Jahre © mehr als 5 Jahre = mehr als 10 Jahre m mehr als 20 Jahre ® schon immer Anteil der Heimkehrer/Zuwanderer

o [ o [

n=600, Herkunft Erzgebirge
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Privatpersonen aus der Region

&
A} ERZGEBIRGE

Wie sicher ist es, dass Sie auch in den nachsten Jahren im Erzgebirge wohnen werden?

Gesamt

18 bis 24 Jahre

25 bis 39 Jahre

40 bis 59 Jahre

60 Jahre und alter

m 1 - auf jeden Fall 2 m3 m4 m 5 - auf keinen Fall

I

n=599, Herkunft Erzgebirge
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Mittelwert

1,9

2,3

1,9

1,8
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GEDACHT. GEMACHT.

: &
Unternehmen aus der Region #\) ERZGEBIRGE

Wie viele Jahre ist Ihr Unternehmen in der Region Erzgebirge ansassig?

M bis 5 Jahre = mehr als 5 Jahre = mehr als 10 Jahre ®m mehr als 20 Jahre ® schon immer

kleines
Unternehmen

mittleres
Unternehmen

groRes
Unternehmen

n=150, Herkunft Erzgebirge
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GEDACHT. GEMACHT.

. ®
Unternehmen aus der Region #\) ERZGEBIRGE

Wie sicher ist es, dass Ihr Unternehmenssitz in den nachsten Jahren im Erzgebirge sein wird?

m 1 - auf jeden Fall "2 "3 w4 m 5 - auf keinen Fall Mittelwert

kleines
Unternehmen
mittleres
Unternehmen
groRRes
Unternehmen

n=150, Herkunft Erzgebirge
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GEDACHT. GEMACHT.

®
Bekanntheit der Region #\) ERZGEBIRGE

Haben Sie schon einmal vom Waren Sie schon einmal im
Erzgebirge gehort? Erzgebirge?

95%
93%

43%
43%

Gesamt* Gesamt*

I
i

94%
94%

Sachsen Sachsen

Neue BL Neue BL

Alte BL Alte BL

n=2527, *Bevolkerungsreprasentativ
n=350 Unternehmen, quotiert

- -
A 4

CONOSCOPE’
RESULTING GROUP

Seite 7 © REGIONALMANAGEMENT ERZGEBIRGE 2015

www.wirtschaft-im-erzgebirge.de macht www.glticklich-im-erzgebirge.de



GEDACHT. GEMACHT.

®
Besuche in der Region #\) ERZGEBIRGE

Wie oft waren Sie bisher schon im Erzgebirge zu Besuch?

® Einmal Zweimal 7 3-5 mal M 6-10 mal ® mehr als 10 mal Mittelwert
L 26
Gesamt* 9 /
_ o [ [ ——
- Unternehmer - |

I 37

ol

Sachsen [
13% L X
R I ——
R .

n=951, *Bevdlkerungsreprasentativ
n=232 Unternehmen

\ < 4
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®
Besuche in der Region #\) ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Was waren die Grinde fur Ihren Aufenthalt im Erzgebirge?

Gesamt*
m Urlaub/Reise
Sachsen 7 Besuche von Verwandten und Bekannten
M Geschéftsreise
Neue BL m Habe dort einmal gewohnt
M Bin dort geboren
Alte BL

n=1002, *Bevodlkerungsreprasentativ, Mehrfachnennungen méglich
n=231 Unternehmen, Mehrfachnennungen mdglich
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.4

CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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GEDACHT. GEMACHT.

@
Besuche in der Region #\) ERZGEBIRGE

Werden Sie das Erzgebirge in Zukunft (wieder) besuchen?

® 1 - auf jeden Fall "2 "3 w4 ® 5 - auf keinen Fall Mittelwert

S 25

Gesamt*
. 23
T
P 16
Sachsen
N 20
Neue BL 23

I 23

_ 7
— ¥

n=2.388 , *Bevolkerungsreprasentativ
n=350 Unternehmen

\ < 4
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GEDACHT. GEMACHT.

®
Regionale Verbundenheit A} ERZGEBIRGE

Wie verbunden sind Sie mit der Region, in der Sie momentan leben?

W sehr stark verbunden = stark verbunden  m teils/teils m wenig verbunden m gar nicht verbunden Mittelwert

Gesamt*

Erzgebirge

Sachsen

Neue BL

Alte BL

n=2.000, *Bevolkerungsreprasentativ,
sonst quotierte Stichprobe

\ < 4
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CONOSCOPE’
RESULTING GROUP
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®
Regionale Lebensqualitat #\) ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Wie stufen Sie die Lebensqualitat in Ihrem jetzigen Wohnort ein?

Erzgebirge

Landschaft und Natur

Anbindung an SchnellstrafRen,

BundesstralRen und Autobahnen 2,7
Freundlichkeit des Umfeldes 2,1
Bildungseinrichtungen 2,6
Kinderfreundlichkeit 2,5
Mietpreisniveau 2,4

Lebenshaltungskosten

OPNV-Verkehrsanbindung

Arbeitsplatzsituation

n=1.975, quotierte Stichprobe, Mittelwert auf einer Skala von 1 = sehr gut bis 5 = sehr schlecht
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CONOSCOPE"’

RESULTING GROUP
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®
Regionale Standortqualitat #\) ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Wie stufen Sie die Standortqualitat an Ilhrem jetzigen Unternehmenssitz ein?

Erzgebirge

Landschaft und Natur

Freundlichkeit des Umfeldes

Anbindung an SchnellstraRen,
BundesstrafRen und Autobahnen

Kinderfreundlichkeit

Bildungseinrichtungen 2,6

Mietpreisniveau 2,2

Lebenshaltungskosten

OPNV-Verkehrsanbindung

Arbeitsplatzsituation

n=494 Unternehmen, quotierte Stichprobe, Mittelwert auf einer Skala von 1 = sehr gut bis 5 = sehr schlecht
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RESULTING GROUP
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GEDACHT. GEMACHT.

®
Regionaler Vergleich #\) ERZGEBIRGE

Mit welchen Wirtschaftsregionen in Deutschland wiirden Sie das Erzgebirge am
ehesten vergleichen?

Gesamt*
W Eifel
= Allgéu
Erzgebirge W Hochfranken
= Mecklenburg
Sachsen B Schwaben
 Ruhrgebiet
H Westfalen
Neue BL .
1 Sonstiges
® weild nicht
Alte BL

n=1.975 , *Bevdlkerungsreprasentativ, Mehrfachnennungen mdoglich
n=439 Unternehmen, Mehrfachnennungen mdglich
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CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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Spontane Assoziationen #\) ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Womit wirden Sie spontan das Erzgebirge verbinden? (TOP 8)

Gesamt*

Erzgebirge

Sachsen

Neue BL

Alte BL

Seite 15

m Volkskunst

= Bergbau

H Natur

= Weihnachten
M Tradition
IS e e

M Tourismus
IS e n [ Sport

n=2.395, *Bevdlkerungsreprasentativ, Mehrfachnennungen mdoglich
n=473 Unternehmen, Mehrfachnennungen méglich

**rot: Industrie- und Wirtschaftsstandort "'

CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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Markenbekanntheiten A} ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Was sind flr Sie bekannte erzgebirgische Marken (Produkte/Spezialitdten)? (TOP 8)

Gesamt*

Erzgebirge

Sachsen

Neue BL

Alte BL

Seite 16

M Erzgebirgische Raucherkerzen

. I FC Erzgebirge Aue

W Erzgebirgischer Weihnachtsstollen

I Freiberger Bier
I W HESS Holzspielzeug

= Nickelhtitte Aue
m Elektrowerkzeuge Eibenstock

B I Paper & Design

n=2.371, *Bevodlkerungsreprasentativ, Mehrfachnennungen mdoglich
n=457 Unternehmen, Mehrfachnennungen mdglich

**rot: Curt Bauer ""

CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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&
Bekannte Wirtschaftszweige #\) ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Welche Wirtschaftszweige des Erzgebirges sind Ihnen bekannt? (TOP 8)

Gesamt*

Erzgebirge

Sachsen

Neue BL

Alte BL

Seite 17

m Handwerk, Kunsthandwerk, Volkskunst
= Bergbau

B Tourismus, Gastgewerbe

I Holzver- und -Bearbeitung

M Spielzeug

M Land- und Forstwirtschaft
m Musikinstrumente

" Metallindustrie

n=2.375, *Bevolkerungsreprasentativ, Mehrfachnennungen mdoglich
n=468 Unternehmen, Mehrfachnennungen moglich

**rot: Zuliefererindustrie "'

CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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GEDACHT. GEMACHT.

&
Markenstarke der Region #\) ERZGEBIRGE

Wie stark treffen die folgenden Eigenschaften auf die Region Erzgebirge zu?
Erzgebirge

Privatpersonen Unternehmen

kulturell attraktiv

Okologisch intakt

fortschrittlich und innovativ

wachstumsstark

international orientiert
n=1.927 , quotierte Stichprobe, Mittelwert auf einer Skala von 1 = trifft voll und ganz zu bis 5 = trifft iberhaupt nicht zu

- -
A 4

CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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Markenstarke der Region im

GEDACHT. GEMACHT.

o
A} ERZGEBIRGE

Zeitvergleich

Wie stark treffen die folgenden Eigenschaften auf die Region Erzgebirge zu?

Erzgebirge
Privatpersonen Privatpersonen
2015 2002
1.8
1,7 © 1,5
18 1,6
2,0
1,9 1,7
21 > 2,1
2,1
kulturell attraktiv 25 > 2,5
okologisch intakt 25 & 3,2
fortschrittlich und innovativ 29 < 3,2
wachstumsstark 30 &1 3.4
international orientiert 31 3,1

n=1.927 , quotierte Stichprobe, Mittelwert auf einer Skala von 1 = trifft voll und ganz zu bis 5 = trifft iberhaupt nicht zu

- -
A 4

CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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®
Markenstarke der Region #\) ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Wie stark stimmen Sie den folgenden Aussagen uber die Region Erzgebirge zu?

Erzgebirge

Privatpersonen Unternehmen

fuhlen sich Fremde willkommen 2,6 2,7

bietet eine hohe Lebensqualitat

hat gute Konzepte fir die Zukunft

orientiert sich an seinen Bewohnern

ist fortschrittlich und innovativ

hat ein frisches, modernes Design

macht gute Werbung

reagiert auf Demographie

n=1.926 , quotierte Stichprobe, Mittelwert auf einer Skala von 1 = trifft voll und ganz zu bis 5 = trifft iberhaupt nicht zu - '

CONOSCOPE"’
RESULTING GROUP
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Markenstarke der Region

>

ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Wie stark stimmen Sie den folgenden Aussagen Uber die Region Erzgebirge zu?

Erzgebirge

Privatpersonen

Unternehmen

sehr gut zu erreichen 2,8 3,0
gute Fordermdglichkeiten 2,7 2,7
Fachkrafte gut verwirklichen 2,9 2,6
attraktiv fir Unternehmen 2,9 3,1
moderne Infrastruktur 3,1 3,1

geringe Steuern und Abgaben

3,3

n=1.925, quotierte Stichprobe, Mittelwert auf einer Skala von 1 = trifft voll und ganz zu bis 5 = trifft iberhaupt nicht zu

Seite 21
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GEDACHT. GEMACHT.

Images und Werbung der Region A’} ERZGEBIRGE

Welche Werbe-Slogans/-Spriiche der Region Erzgebirge fallen Ihnen spontan ein?

Anzahl der Nennungen Arten der Nennungen (TOP 8)
Heimat Erzgeberg - De Haamit is schie!
Gesamt* 12% eima Haamitland Arzgebirg
.. Schwarzenberg - Perle des Erzgebirges
Stadte, Ortschaften _ Aue, Aue, jetzt gibt's Haue!
Erzgebirge _ 65% Urlaub. Reise Entdecken Sie das Erzgebirge!
! Das Erzgebirge - immer eine Reise wert
Volkskunst Das Land der Holzkunst
_ Holzkunst aus dem Erzgebirge
Sachsen 29%
Natur Sachsens griines Herz
Schdne Landschaft und viel Natur.
Kumpelverein - weil wir anders sind
Neue BL . 13% sport _ Veilchen
Kulinarisches _ :o schmeckt das Erzgebirge
ier
Alte BL 12% 4 chsisch Sachsisch kostlich
sachsisc So geht Sachsisch!
n=2.227 , *Bevolkerungsreprasentativ n=275 , *Bevdlkerungsreprasentativ, Mehrfachnennungen mdglich
CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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GEDACHT. GEMACHT.

Images und Werbung der Region A’} ERZGEBIRGE

Welche Werbe-Slogans/-Spriiche der Region Erzgebirge fallen Ihnen spontan ein?

Anzahl der Nennungen Arten der Nennungen (TOP 8)

Erzgebirge Gedacht. Gemacht

Gesamt 44%

|

i

Echt Erzgebirge
Heimat Erzgebirge - heimatverbunden und traditionell
Wu de Walder hamisch rausch'n, wu de Had su rétlich. ..
Sachsen 30% ) i i i
Stidte, Ortschaften _ iﬁgfen, Olbernhau - Spielzeugland im Erzgebirge
H bi Das Erzgebirge - Tradition im Herzen Deutschlands
Neue BL 20% erzgebirge (H)ERZGEBIRGE
Erlebnisheimat Erzgebirge _ VH\/i:errsig]:tzliee it;?t’ Erlebnisheimat
Alte BL 17% Bereb Wir haben Untertage gegen
ergoau Weltspitze getauscht.
n=205 Unternehmen, quotiert n=97 Unternehmen, quotiert

o
N 4

CONOSCOPE"’

RESULTING GROUP
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GEDACHT. GEMACHT.

Images und Werbung der Region A’} ERZGEBIRGE

Welche Bilder haben Sie vor Augen, wenn Sie an Werbung der Region Erzgebirge denken?

Anzahl der Nennungen Arten der Nennungen (TOP 8)
Natur
Gesamt* 64%
votsiunst - |IISGHI
Weihnachtsland
Wandern, Skifahren
sport _ FuRballstadien
Sachsen 76%
Stadte und Ortschaften _ g%zvxz{;se:r?tig’ Aue, Augustusburg,
Seh irdigkeit Seiffener Kirche, Greifensteine,
Neue BL 73% ehenswurdigkeiten Fichtelberg, Bergmuseum Annaberg
Bergwerke
Bergbau _ Bergbaustollen
Alte BL 62% T . frische Luft, Wald, schone Aussichten
ourismus Berge und touristengemutliche Hauser
n=2340 , *Bevolkerungsreprésentativ n=1471 , *Bevolkerungsreprasentativ

- -
A 4

CONOSCOPE’
RESULTING GROUP
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Images und Werbung der Region A’} ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

Welche Bilder haben Sie vor Augen, wenn Sie an Werbung der Region Erzgebirge denken?

Anzahl der Nennungen Arten der Nennungen (TOP 8)
Natur
Gesamt 83%
votsiuns: | SSEN
° Sport Bob fahren, Jens WeiR3flog
. Weihnachtsmarkt,
Weihnachten _ Stimmung mit Schnee und vielen Lichtern
Sachsen 84% : :
Stidte und Ortschaften Fichtelberg, O_beanesenthaI,
Annaberg, Seiffen
Hand K Handwerk und Tradition, Schnitzerwerkstatten,
Neue BL 77% anawer Handwerk aus Holz
Kuli isch Gemditlichkeit, Gutes Essen,
ulinariscnes Weihnachtstollen, Freiberger Bier
Alte BL 76% Bergwerk
Bergbau Basalt
n=248 Unternehmen, quotiert n=211 Unternehmen, quotiert

o
N 4

CONOSCOPE"’

RESULTING GROUP
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Images und Werbung der Region

@
A} ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

An welche Werbe- und MarketingmalRnahmen zum Wirtschaftsstandort bzw. zur
Fachkraftesicherung im Erzgebirge kdnnen Sie sich erinnern?

Alle Befragten

Flyer und Broschiiren

Plakate und Anzeigen

Werbung an Bus, Bahn...

Radiowerbung

Botschafter des Erzgebirges
Facebook-Aktionen
Erzgebirgspavillon
Kinowerbung

Sonstige

Weil nicht

Seite 26

18%

20%

L[IL)

)
X

LIL]

~
X

©
X

=1 [

43%

n=2274 , *Bevolkerungsreprasentativ

Befragte aus dem Erzgebirge

Flyer und Broschiiren

Plakate und Anzeigen

Werbung an Bus, Bahn...

Radiowerbung

Botschafter des Erzgebirges
Facebook-Aktionen
Erzgebirgspavillon
Kinowerbung

Sonstige

WeiR nicht

© REGIONALMANAGEMENT ERZGEBIRGE 2015
macht

47%

I

42%

I

50%

I

w
)]
X

|

29%

[uny
~N
X

ul
X

CER L
X

ul
X

5%

n=496, Herkunft Erzgebirge , Quwl
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Images und Werbung der Region A’} ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

An welche Werbe- und MarketingmalRnahmen zum Wirtschaftsstandort bzw. zur
Fachkraftesicherung im Erzgebirge kdnnen Sie sich erinnern?

Alle Befragten Befragte aus dem Erzgebirge
Flyer und Broschiiren _ 45% Flyer und Broschiiren _ 60%
Plakate und Anzeigen - 39% Plakate und Anzeigen _ 49%
Werbung an Bus, Bahn... - 31% Werbung an Bus, Bahn... _ 47%
Botschafter des Erzgebirges - 27% Botschafter des Erzgebirges _ 46%

)
o
X

Radiowerbung

Radiowerbung _ 25%

Erzgebirgspavillon

Erzgebirgspavillon

R
o
X

Facebook-Aktionen

Kinowerbung Kinowerbung

Facebook-Aktionen _ 8%

Sonstiges Sonstiges

il 1N |
(0]
X

WeiR nicht _ 9% WeiR nicht | 1%

n=318 Unternehmen, quotiert n=133, Herkunft Erzgebirge , quw|

CONOSCOPE"’

RESULTING GROUP
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GEDACHT. GEMACHT.

Farbwahrnehmung der Region A’} ERZGEBIRGE

Welche Farben sehen Sie, wenn Sie an die Region Erzgebirge denken?

Gesamt* 16% 10%

B e

Erzgebirge 27% 29% 12%
maE .
I =

Alte BL 9% 8%

n=2.388 , *Bevdlkerungsreprasentativ
n=475 Unternehmen, quotiert

- -
A 4

CONOSCOPE"’
RESULTING GROUP
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GEDACHT. GEMACHT.

®
Bekanntheit von Slogans der Region #\) ERZGEBIRGE

Sind Ihnen folgende Slogans des Erzgebirges bekannt? Wie gut passt Ihrer Meinung
nach der Slogan zur Region Erzgebirge?

Erzgebirge Sachsen Neue BL Alte BL

Bekanntheit Passfahigkeit Bekanntheit Passféhigkeit Bekanntheit Passféhigkeit Bekanntheit Passfahigkeit

Holzkunst mit Herz

27,8%

Echt Erzgebirge 37,6%

Erlebnisheimat Erzgebirge 58,2% 2,1 36,0% 1,9 30,6% 1,9 22, 7% 2,0
Erzgebirge Gedacht. Gemacht. 42,8% 22,1% 19,3% 1,8 14,2% -
n=1866 , quotiert n=483, quotiert

- -
A 4

CONOSCOPE’

RESULTING GROUP
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GEDACHT. GEMACHT.

®
Bekanntheit von Slogans der Region #\) ERZGEBIRGE

Sind Ihnen folgende Slogans des Erzgebirges bekannt? Wie gut passt Ihrer Meinung
nach der Slogan zur Region Erzgebirge?

Erzgebirge Sachsen Neue BL Alte BL

Bekanntheit Passfahigkeit Bekanntheit Passfahigkeit Bekanntheit Passfahigkeit Bekanntheit Passfahigkeit

Echt Erzgebirge

Holzkunst mit Herz 49,1%

Erlebnisheimat Erzgebirge 46,9% 1,9

Erzgebirge Gedacht. Gemacht.  65,7% 15,6% 1,9

n=475 Unternehmen , quotiert n=280 Unternehmen , quotiert
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GEDACHT. GEMACHT.

@
Zukunftsaussichten A} ERZGEBIRGE

Wie stark treffen die folgenden Aussagen auf Sie personlich zu?

Erzgebirge

Ich wirde ... Privatpersonen Unternehmen

das Erzgebirge als einen geeigneten
Urlaubsort weiterempfehlen

das Erzgebirge als lebenswerte
Region weiterempfehlen

das Erzgebirge als einen geeigneten

Wirtschaftsstandort weiterempfehlen 2.7 23
das Erzgebirge als Region flr 26
Fachkrafte weiterempfehlen ’

n=1.861, quotierte Stichprobe, Mittelwert auf einer Skala von 1 = trifft voll und ganz zu bis 5 = trifft iberhaupt nicht zu
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Erzgebirgskreis
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Das Projekt wurde mit einer Zuwendung aus der Richtlinie des

Sachsischen Staatsministeriums des Innern zur FOrderung der
Regionalentwicklung (FR-Regio) finanziert.
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